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Der vorliegende Beitrag gibt Einblick in die empirische Erhebung und Auswertung von Vor-
stellungen von Schiilerinnen und Schiilern der Sekundarstufe I zu Markten und Preisen im Fach
Wirtschaft-Arbeit-Haushalt. Die Inhalte stammen aus einer Masterarbeit, die im Rahmen des
Masterstudiengangs Fachdidaktik Natur, Mensch, Gesellschaft und Nachhaltige Entwicklung
an der Pddagogischen Hochschule Luzern verfasst wurde.
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1 Ausgangslage

Vorstellungen von Schiilerinnen und Schiilern sind aus lernpsychologischer Sicht von
grofler Bedeutung (Moller, 2018, S. 38), wobei im Fach Wirtschaft-Arbeit-Haushalt
[WAH)] auf der Sekundarstufe I ein gro3er Bedarf an Forschungsergebnissen zu Vor-
stellungen von Schiilerinnen und Schiilern besteht (Zimmermann [Kaeser], 2022, S.
27). Im Rahmen der Masterarbeit, die im Masterstudiengang Fachdidaktik Natur,
Mensch, Gesellschaft und Nachhaltige Entwicklung an der Padagogischen Hoch-
schule Luzern verfasst wurde, wurden ausgehend von dieser Forschungsliicke 18
Schiilerinnen und Schiiler der Sekundarstufe I im Hinblick auf ihre Vorstellungen zu
den Bestimmungsgriinden von Angebot und Nachfrage, zur Preisbildung und zu den
Ursachen und Folgen einer Preisverdnderung befragt. Dabei zeigte sich, dass in den
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Vorstellungen der Schiilerinnen und Schiiler mehr als die neoklassischen Theorien und
Konzepte zu Mérkten und Preisen vorhanden sind. Die groe Vielfalt der vorhandenen
Vorstellungen wird insbesondere deshalb deutlich, weil die Theorien und Konzepte
aus der Neoklassik bei den befragten Schiilerinnen und Schiilern einerseits bereits weit
verbreitet sind, andererseits aber auch Vorstellungen vorhanden sind, die dariiber hin-
aus gehen und folglich den soziodkonomischen Ansétzen entsprechen (Zimmermann
[Kaeser], 2022, S. IT). Dabei ist anzumerken, dass der Einbezug dieser soziookonomi-
schen Ansitze in die Bildung (6konomische Bildung, Verbraucherbildung) von diver-
sen Autorinnen und Autoren, wie beispielsweise Hedtke (2014, S. 111 ff.; 2019, S.
152), Famulla (2019, S. 19) und HauBler (2015, S. 23 ft.), deutlich gefordert wird.

In der Folge steht die Forderung im Raum, dass ein Unterricht zu Mérkten und
Preisen im Fach WAH auf der Sekundarstufe I, der die Vorstellungen der Schiilerinnen
und Schiiler ernstnimmt, mehr als eine Abhandlung der neoklassischen Grundlagen
umfassen muss und damit das Umsetzen einer soziodkonomischen Bildung im Unter-
richt von WAH bzw. innerhalb der Bildung fiir alltédgliche Lebensfiihrung unumgéng-
lich ist (Zimmermann [Kaeser], 2022, S. 71).

In den nichsten Kapiteln wird nun schrittweise aufgezeigt, auf welcher theoreti-
schen Grundlage die empirischen Daten erhoben und ausgewertet wurden, welche For-
schungsfragen im Vordergrund standen, wie das methodische Vorgehen ausgestaltet
wurde und welche fiir die Fachentwicklung relevanten Ergebnisse daraus konkret re-
sultierten.

2 Bildung fur alltagliche Lebensfihrung

Gemil dem Lehrplan 21 ist die alltdgliche Lebensfiihrung ein zentrales Anliegen des
Faches WAH (Deutschschweizer Erziehungsdirektoren-Konferenz [D-EDK], 2016, S.
22). Nicht nur in der Soziologie erfolgt seit mehreren Jahrzehnten eine Auseinander-
setzung mit der alltdglichen Lebensfiihrung (vgl. Jurczyk, 2020; VoB3, 1991; Weber,
1972), auch die Haushaltswissenschaft als sehr wichtige Bezugsdisziplin von WAH
stellt die alltdgliche Lebensfithrung ins Zentrum ihres Interessens (HéuBler, 2015, S.
21). Hierbei hélt Schlegel-Matthies (2019, S. 47 f.) fest, dass die alltdgliche Lebens-
fithrung ein ganzes Leben lang zur zentralen Aufgabe aller Menschen gehort und sich
Gesellschaft und Individuum jeweils aufeinander beziehen. Folglich stellt sich die
Frage, welche Anforderungen an die einzelnen Individuen gestellt werden, welche
Kompetenzen zur Umsetzung einer alltdglichen Lebensfithrung notwendig sind und
welche Konsequenzen daraus fiir die Bildung fiir alltdgliche Lebensfiihrung entstehen.
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2.1 Aspekte einer sozio6konomischen Bildung im Kontext der
Bildung fur alltagliche Lebensfiihrung

Damit die alltdgliche Lebensfiihrung gelingen kann, benétigen Individuen ein Be-
wusstsein und Verstindnis dariiber, welche Ressourcen, Handlungsspielrdume und
Ziele sie haben. Genauso miissen sie verstehen, welche Normen und Werte in der Ge-
sellschaft bestehen. In der Folge ist es wichtig, dass im Unterricht nicht nur Wissen
vermittelt, sondern dass ein Kompetenzautbau ermdglicht wird, mit dem wiederum
Reflexions- und Analysefahigkeiten sowie Verantwortungsiibernahme aufgebaut wer-
den (Schlegel-Matthies, 2019, S. 51 f.; 2022a, S. 35). Gemall HauBler (2015, S. 20) ist
dabei zu beachten, dass die verschiedenen Handlungen im Rahmen der alltdglichen
Lebensfiihrung nicht rein 6konomischer Natur sind, sondern stets eine Verkniipfung
mit dem sozialen Kontext vorgenommen werden muss. Um dies in der Bildung fiir
alltdgliche Lebensfiihrung zu beriicksichtigen, ist es folglich wichtig, dass die Grund-
sitze der sozio6konomischen Bildung mitgedacht werden.

Die soziookonomische Bildung stellt subjektive Vorstellungen und Haltungen so-
wie situative Wahrnehmung eines jeden Einzelnen in den Mittelpunkt (Fischer, 2019,
S. 119), was Hedtke (2014, S. 85) auch mit dem Begriff der Subjektorientierung auf
den Punkt bringt. Nicht nur Nutzenmaximierung treibt die Menschen nach Hedtke
(2014, S. 85) zu Entscheidungen an, sondern auch soziale Aspekte wie Anerkennung,
Emotionen oder Selbstwirksamkeit. In der Auseinandersetzung mit 6konomischen In-
halten wird es gemal3 HauBler (2015, S. 20) zudem moglich, 6konomische Handlun-
gen in den sozialen Kontext einzugliedern. Insgesamt ist die transdisziplinére, prob-
lemorientierte und multiperspektivische Herangehensweise charakteristisch fiir die
soziookonomische Bildung (Hedtke, 2014, S. 112).

2.2 Markte und Preise in der Bildung fur alltagliche
Lebensfiihrung

Schlegel-Matthies (2022a, S. 35) bezeichnet Konsum als libergeordnetes Handlungs-
feld der alltdglichen Lebensfiihrung. In der vorherrschenden Konsumgesellschaft hin-
gen in der Folge alle Entscheidungen mehr oder weniger stark mit dem Konsum zu-
sammen, wobei stets die eigenen Ressourcen, die resultierenden
Handlungsmoglichkeiten und die individuellen Bediirfnisse miteinander in Einklang
gebracht werden miissen. Da das Konsumieren heute vornehmlich tiber Mérkte abge-
handelt wird (Schlegel-Matthies, 2022b, S. 118), ist es wichtig, dass die Menschen ein
Grundverstindnis zur Funktionsweise von Markten haben, was auch Miiller und Ma-
ckert (2003, S. 25) bereits betonten. Im Sinne der soziookonomischen Bildung ist da-
bei jedoch zentral, dass eine pluralistische Bildung mit Beziligen zu verschiedenen Mo-
dellen, Werten und Vorstellungen umgesetzt wird (Hedtke, 2014, S. 104). Dies hat zur
Folge, dass die neoklassischen Grundlagen zu Markten und Preisen, welche gemal
Hedtke (2019, S. 151) in vielen Lehrwerken die zentrale und teilweise auch einzige
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Auseinandersetzung darstellen, zwar weiterhin von grofer Bedeutung sind, zusétzlich
jedoch auch andere Theorien herangezogen werden miissen (Famulla, 2019; Hedtke,
2014, S. 90). Konkretisiert auf Méarkte und Preise bedeutet dies, dass einerseits die
neoklassischen Theorien und Konzepte zu Mérkten und Preisen zunéchst sehr wichtig
sind. Dazu gehoren verschiedene Prinzipien wie das Gleichgewichtsprinzip und das
Optimierungsprinzip nach Varian (2016, S. 3). Auch die neoklassischen Modelle zu
den Hintergriinden der Angebots- und Nachfragekurven sowie deren Zusammenspiel
auf einem Markt (Brunetti, 2017, S. 60-78) miissen fiir ein fundiertes Grundlagenwis-
sen verstanden werden. Andererseits ist es im Kontext der soziodkonomischen Bil-
dung jedoch unumginglich, dass weitere Aspekte in der Bildung mitberiicksichtigt
werden. So werden in den neoklassischen Theorien und Konzepten nicht nur diverse
Annahmen getroffen, die die Realitét stark vereinfachen (z. B. die Annahme stabiler
Préferenzen, alleinige Fokussierung auf die personliche Nutzenmaximierung; Frid-
rich, 2017, S. 127), es werden nach Hedtke (2019, S. 151 f.) auch verschiedene soziale,
kommunikative und subjektive Aspekte ausgeblendet. Insbesondere die nur einge-
schriankt vorhandene Rationalitit (Richter & Furubotn, 2010, S. 4), die Diversitét der
Handlungsmotive (Hedtke, 2014, S. 85), der kommunikative Charakter von Mérkten
(Hedtke, 2019, S. 151) und die Rolle der Identitdtsbildung (Fridrich, 2017, S. 148) sind
hier besonders zu nennen.

Ausgehend von diesen theoretischen Grundlagen werden im folgenden Kapitel 3
die Forschungsfragen vorgestellt, die im Vordergrund der empirischen Studie von
Zimmermann [Kaeser] (2022) standen.

3 Forschungsfragen

Wie eingangs erlautert wurde, sind die Vorstellungen von Schiilerinnen und Schiilern
aus lernpsychologischer Sicht sehr wichtig (Mdller, 2018, S. 38). Gemill Zimmer-
mann [Kaeser] (2022, S. 27) gibt es allerdings kaum Studien, die die Vorstellungen
von Schiilerinnen und Schiilern im Alter zwischen 12 und 16 Jahren zu Mérkten und
Preisen in den Fokus nehmen. Aus diesem Grund wurden in der hier priasentierten
Masterarbeit von Zimmermann [Kaeser| (2022, S. 28) die folgenden Forschungsfra-
gen basierend auf ebendieser Forschungsliicke formuliert. Dabei beziehen sich die
Forschungsfragen jeweils auf das Schulfach WAH:

Forschungsfrage: Welche Vorstellungen haben Schiilerinnen und Schiiler der Sekun-
darstufe I zu Mérkten und Preisen?

Unterfrage 1: Welche Vorstellungen bringen Schiilerinnen und Schiiler der Sekun-
darstufe I zu Preisbildung und -verdnderung sowie zu Bestimmungsgriinden der Nach-
frage und des Angebots aus ihrer alltdglichen Lebensfiihrung mit in den Unterricht von
WAH?
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Unterfrage 2a: Welche Beziige konnen zwischen den in Interviews erhobenen Vor-
stellungen von Schiilerinnen und Schiilern und den neoklassischen Theorien und Kon-
zepten zu Mérkten und Preisen unter vollstdndiger Konkurrenz hergestellt werden?

Unterfrage 2b: Welche soziodkonomischen Aspekte, die iiber die neoklassischen
Theorien und Konzepte zu Markten und Preisen unter vollstindiger Konkurrenz hin-
ausgehen, sind in den Vorstellungen der Schiilerinnen und Schiiler erkennbar?

Im folgenden Kapitel 4 wird nun erléutert, welche Vorgehensweise bei der Datener-
hebung und -auswertung in der Studie von Zimmermann [Kaeser] (2022) gewéhlt
wurde, um die obenstehenden Fragestellungen beantworten zu konnen. Daraufhin
werden im Kapitel 5 die zentralen Ergebnisse vorgestellt und diskutiert sowie im Ka-
pitel 6 ein Gesamtfazit gezogen.

4 Methodische Vorgehensweise
4.1 Datenerhebung

Zur Beantwortung der im Kapitel 3 beschriebenen Forschungsfragen wurden insge-
samt 18 Interviews mit Schiilerinnen und Schiilern der Sekundarstufe I durchgefiihrt.
Konkret handelte es sich um Lernende, die das hochste Anforderungsniveau besuch-
ten, noch keinen Unterricht in WAH hatten und somit noch keine schulische Vorbil-
dung zum Thema Mirkte und Preise besaBen. Bei den befragten Schiilerinnen und
Schiilern handelte es sich um neun Médchen und neun Jungen (Zimmermann [Kaeser],
2022, S. 28 1).

Um die Vorstellungen von Lernenden zu erheben, wurde in der vorliegenden Stu-
die von Zimmermann [Kaeser] (2022) eine qualitative Erhebungsmethode gewéhlt.
Dies kann dadurch begriindet werden, dass sich qualitative Erhebungsmethoden ge-
mélB Doring und Bortz (2016, S. 184) jeweils dann eignen, wenn fiir einzelne Félle
detaillierte Informationen erhoben werden mdochten. Fiir die Erhebung von Lernen-
denvorstellungen hat sich zudem gezeigt, dass es von groBem Vorteil ist, wenn auf
AuBerungen der Befragten reagiert werden kann (Hartinger & Murmann, 2018, S. 53),
weshalb eine miindliche Befragung gegeniiber einer schriftlichen Befragung bevor-
zugt wurde. Die Entscheidung fiel folglich auf ein Leitfadeninterview, welches zusétz-
lich durch eine sehr offene Befragung, die Methode des Lauten Denkens, ergénzt
wurde. Die Fragen innerhalb des Leitfadens wurden in einer festen Reihenfolge for-
muliert. Dies kann dadurch begriindet werden, dass die inhaltliche Komplexitét stetig
zunimmt, jedoch auch, weil das methodische Vorgehen mit dem Einsatz der Methode
des Lauten Denkens zweigeteilt war (Zimmermann [Kaeser], 2022, S. 30). Tabelle 1
zeigt die drei Fragen, die mit der Methode des Lauten Denkens umgesetzt wurden. In
Tabelle 2 werden exemplarisch einige Fragestellungen aus dem restlichen Interview
aufgefiihrt.
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Tab. 1: Interviewfragen mit der Methode des Lauten Denkens (Zimmermann [Kaeser], 2022,
S. 32)

1) Was geht dir durch den Kopf, wenn du die Angebote in diesem Prospekt siehst? Sprich
alles laut aus, was dir durch den Kopf geht.

2) Was konnten Erkldrungen sein, warum diese Preise so unterschiedlich sind? Erzéhle so
genau wie moglich, was dir durch den Kopf geht, wenn du die unterschiedlichen Preise in
diesem Prospekt sichst.

3) Was geht dir personlich durch den Kopf, wenn du diese Smartphone-Angebote sichst?
Sprich deine Gedanken laut aus.

Die Einstiegsphase des Interviews mit der Methode des Lauten Denkens wurde von
Zimmermann [Kaeser] (2022, S. 31-34) so ausgestaltet, dass den Befragten ein Pros-
pekt mit diversen Angeboten von verschiedenen Smartphones vorgelegt wurde. Dazu
erhielten sie auf griinen Kértchen insgesamt drei Fragestellungen bzw. Aufgabenstel-
lungen (siehe Tabelle 1), bei denen sie dazu aufgefordert wurden, ihre Gedanken dazu
laut zu &duBern, ohne dass sie von der Interviewerin durch Riickfragen unterbrochen
wurden. Folgende Definition wurde diesem Vorgehen zu Grunde gelegt:

Lautes Denken bezeichnet die simultane Verbalisierung einer Person von Gedanken, auf
die sie wihrend einer bestimmten Tétigkeit ihre Aufmerksamkeit richtet, ohne dass gezielt
metakognitive Gedankeninhalte stimuliert werden. (Heine & Schramm, 2007, S. 173)

Da das ungefilterte, laute AuBern der eigenen Gedanken fiir die meisten Personen nicht
alltaglich ist, wurde entsprechend den Empfehlungen von Heine und Schramm (2007,
S. 177 ff)) vor jedem Interview eine Instruktions- und Ubungsphase durchgefiihrt.
Diese wurden von Zimmermann [Kaeser] (2022, S. 34 f.) in Anlehnung an Volzke
(2012) mithilfe standardisierter Instruktionstexte ausgestaltet, wobei die Instruktionen
inhaltlich nach Ericsson und Simon (1993) sowie van Someren et al. (1994) formuliert
wurden. Sehr wichtig war dabei, dass die Befragten verstanden, dass keine Interaktion
mit der Interviewerin erwiinscht ist, dass alle Gedanken geduf3ert und dass die eigenen
Gedanken nicht erklirt werden sollen.

Der Einsatz der Methode des Lauten Denkens hatte zum Ziel, neben der struktu-
rierten Befragung entlang des Leitfadens mit klarer Fokussierung auf die Forschungs-
fragen gleichzeitig auch fiir maximale Offenheit zu sorgen, um an mdglichst alle In-
halte des Gedichtnisses der Befragten zu kommen. Nach den ersten drei Fragen
wahrend der Einstiegsphase im Sinne des Lauten Denkens wurden anschlieend die
restlichen Fragen entsprechend einem gewdhnlichen Leitfadeninterview nach Rein-
ders (2016) gestellt (siche Auszug daraus in Tabelle 2), bei welchen Interaktionen und
damit auch Riickfragen vonseiten der Interviewerin moglich waren (Zimmermann
[Kaeser], 2022, S. 35 ftf.).
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Tab. 2 Exemplarischer Auszug aus dem restlichen Interviewleitfaden (Zimmermann [Kaeser],
2022,8.33 1)

1) Was denkst du: Wie reagieren die Menschen, also die Kundinnen und Kunden, wenn
ein Smartphone plotzlich einen tieferen Preis erhélt und somit giinstiger wird?

2) Was denkst du: Was iiberlegen sich Menschen, die eher mehr Geld fiir ein Smartphone
ausgeben?

3) Was denkst du: Warum gibt es Unternehmen/Firmen, die fiir ihre Smartphones einen
héheren Preis verlangen als andere Unternehmen/Firmen?

4) Was denkst du: Was iiberlegen sich Unternehmen oder Firmen, wenn sie die Smartpho-
nes neu zu einem tieferen Preis verkaufen als bisher?

5) Was denkst du: wer oder was legt eigentlich fest, wie viel ein bestimmtes Produkt kos-
tet und wie hoch somit der Preis ist?

4.2 Datenauswertung

Die Transkription und Auswertung der erhobenen Daten erfolgte in der vorliegenden
Studie von Zimmermann [Kaeser] (2022, S. 37-42) mit MAXQDA. Zur Auswertung
der Daten wurde dabei die inhaltlich strukturierende qualitative Inhaltsanalyse nach
Kuckartz (2018, S. 97-121) angewendet. Im Anschluss an die von Kuckartz (2018, S.
56 ff.) empfohlene initiierenden Textarbeit mit dem Markieren der wichtigsten Text-
stellen und dem Schreiben von Memos wurden insgesamt fiinf thematische Hauptka-
tegorien entwickelt. Diese Hauptkategorien wurden ausgehend von den erarbeiteten
theoretischen Grundlagen zu Mérkten und Preisen sowie basierend auf den Ergebnis-
sen einer Studie von Marton und Pong (2005) deduktiv entwickelt. Diese Studie un-
tersuchte die Vorstellungen von Lernenden im Alter von 16 bis 19 Jahren unter ande-
rem zum Thema Preise und bildete somit eine fundierte Ausgangslage fiir die
vorliegende Studie. Die folgenden fiinf Hauptkategorien ermoglichten eine grobe
Strukturierung der Daten (Zimmermann [Kaeser], 2022, S. 39):

1. Eigenschaften des Produktes

2. Nachfrageseite steht im Zentrum

3. Angebotsseite steht im Zentrum

4. Nachfrageseite und Angebotsseite werden miteinander verkniipft
5. Sonstiges

In einem Probedurchlauf mit vier Interviews wurden diese finf Hauptkategorien ge-
priift und es wurden genaue Abgrenzungskriterien und Definitionen entwickelt, sodass
anschlielend die gesamten Daten mit den Hauptkategorien codiert werden konnten.
Dieses resultierende grobe Kategoriensystem wurde in einem nichsten Schritt weiter
ausgearbeitet, indem ausgewihlte Kategorien (Hauptkategorien 2, 3 und 4) mithilfe
einer induktiven Kategorienbildung nach Kuckartz (2018, S. 83-86) aus dem Material
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heraus weiter ausdifferenziert wurden (Zimmermann [Kaeser], 2022, S. 41 f.). Zur
Analyse der Daten wurde nach Kuckartz (2018, S. 118 f.) die kategorienbasierte Aus-
wertung entlang der Hauptkategorien umgesetzt. Zusatzlich wurden die Zusammen-
hénge zwischen Subkategorien innerhalb einer Hauptkategorie, wiederum nach
Kuckartz (2018, S. 119), analysiert (Zimmermann [Kaeser], 2022, S. 42).

5 Ergebnisse

Die zentralen Ergebnisse aus der Studie von Zimmermann [Kaeser] (2022, S. 43-69)
werden im Folgenden niher beschrieben und direkt mit den theoretischen Grundlagen
verkniipft, sodass im Anschluss die Beantwortung der Forschungsfragen moglich
wird. Die Ausfiihrungen werden in einzelne Teilkapitel gegliedert, die sich an den ent-
wickelten Hauptkategorien orientieren. Zur Veranschaulichung der Ergebnisse wer-
den zudem Zitate aus den Interviews aufgefiihrt.

5.1 Eigenschaften des Produktes

Die Eigenschaften des Produktes wurden von den befragten Schiilerinnen und Schii-
lern besonders hdufig in der Phase des Lauten Denkens angesprochen. Dabei wurden
diverse Produkteigenschaften erldutert und mit Preisen in Verbindung gebracht. Dazu
gehorten beispielsweise die vorhandenen Kameras, die Marke, die GroBe, der Spei-
cherplatz, die Leistungsfihigkeit oder auch die Optik des Smartphones. Doch auch die
Griinde fiir hohere Preise oder eine Preiserh6hung wurden haufig mithilfe der Eigen-
schaften der Produkte begriindet, indem ausgesagt wurde, dass héhere Preise durch
bessere Smartphones im Hinblick auf die Leistung, den Neuigkeitswert oder die Marke
entstehen. Folgende Aussage zeigt dies beispielhaft:

ja dass das Smartphone auch mehr Leistung hat natiirlich, dass es (..) vielleicht besser aus-
sicht (..) &hm die Grafik besser ist (..) dhm (...) ja und (.) auf dem neusten (.) Stand ist, das
kostet ja auch ein bisschen, dass es (.) dhm (..) aufgetuned ist* (Interview S3, Pos. 22)

Tiefere Preise wurden dagegen eher selten mit den Eigenschaften eines Produktes ver-
kniipft. Allerdings wurde ersichtlich, dass fast die Halfte aller Befragten auch die
grundsitzliche Entstehung eines Preises mit den Produkteigenschaften in Verbindung
brachten.

5.2 Die Nachfrageseite

Insgesamt wurde die Hauptkategorie ,,Nachfrageseite steht im Zentrum® am hiufigs-
ten vergeben, was darauf schlieen ldsst, dass die Nachfrageseite in den Vorstellungen
der Befragten ausgeprigter vorhanden ist als andere Aspekte wie beispielsweise die
Angebotsseite. Die vielfaltigen Vorstellungen duBerten sich dabei auch in den diversen
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induktiv gebildeten Subkategorien. Konkret konnten in den Aussagen der Schiiler und
Schiilerinnen die folgenden Aspekte herausgearbeitet werden: Gewohnheit; Emotio-
nen; Konkurrenzprodukte; Reaktion auf Werbung oder Marketing; Trends, Beliebtheit
sowie Bekanntheit; Prestige; Bediirfnisse, Wiinsche oder Wille; Budget oder Geld;
Zusammenhang Nachfrage und Preis sowie Sonstiges.

Wurde tber die Nachfrageseite argumentiert, so standen insbesondere die Bediirf-
nisse, das Budget sowie der Zusammenhang zwischen der Nachfrage und den Preisen
im Zentrum. Dies zeigt, dass die befragten Schiilerinnen und Schiiler klare Vorstellun-
gen dartiber haben, dass individuelle Praferenzen stets mit dem vorhandenen Budget
in Einklang gebracht werden miissen (Brunetti, 2017, S. 66-70; Varian, 2016, S. 79).
AuBerdem wurde auch deutlich, dass im Kern ein Bewusstsein liber das Optimierungs-
prinzip (Varian, 2016, S. 3) vorhanden ist, allerdings wurde dies direkt nur von einer
befragten Person angesprochen: ,,aber sie schauen natiirlich trotzdem das beste Handy
fiir den Preis an, also das beste Preis-Leistungs-Handy* (Interview S13, Pos. 28). Hau-
fig waren die Aussagen der Befragten jedoch sehr viel detaillierter auf einzelne Teil-
aspekte ausgerichtet und zudem nicht einzig auf Optimierung fixiert. Gerade bei der
Frage, weshalb gewisse Menschen mehr Geld fiir ein Smartphone ausgeben, war bei-
spielsweise der Aspekt Prestige und damit die Kommunikation durch den eigenen
Konsum hiufig in den Vorstellungen vertreten, wie folgendes Beispiel zeigt: ,,diese
Leute (..) wollen einfach nur damit prahlen (.) dass und damit zeigen, dass sie das Geld
dazu haben (Interview S1, Pos. 26).

Auch Emotionen oder Gewohnheiten kdnnen gemal den Befragten dazu fiihren,
dass eine Nachfrage entsteht, wie die folgenden beiden Aussagen zeigen: ,,weil sie
Angst haben, dass es das irgendwann nicht mehr im Laden gibt (.). (Interview S16,
Pos. 16) oder ,,wir hatten halt eigentlich immer nur Apple und ich glaube nicht, dass
sich das grof} &ndern wird, weil man sich jetzt natiirlich auch an die Produkte ge/ dhm
gewohnt ist (.)“ (Interview S12, Pos. 19)

Des Weiteren wurde auf Seiten der Nachfrage deutlich ersichtlich, dass die Be-
fragten bereits ein gutes Verstindnis des Gesetzes der Nachfrage (Brunetti, 2017, S.
63) mitbringen, wie folgendes Beispiel zeigt: ,,weil es dann halt mehr Menschen kau-
fen, wenn es vielleicht NICHT so teuer ist™ (Interview S16, Pos. 34).

5.3 Die Angebotsseite

Abgesehen von der Restkategorie ,,Sonstiges®, welche vergeben wurde, wenn die Be-
fragten keine Antwort auf die Fragen wussten und somit keine Vorstellungen vorhan-
den waren, konnte die Hauptkategorie ,,Angebotsseite steht im Zentrum* am wenigs-
ten codiert werden. Allerdings konnten auch hier insgesamt acht Subkategorien
induktiv aus den Aussagen der Schiilerinnen und Schiiler entwickelt werden: Einnah-
men, Umsatz, Profit, Gewinn; Kosten und Bedingungen der Produktion; Vergleich mit
Konkurrenz; Verfligbarkeit des Produktes; Person(engruppe) legt den Preis fest; Wer-
bung und Marketing; Bekanntheit sowie Sonstiges. Fast alle Befragten erwdhnten die
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Angebotsseite bei der Frage danach, wie ein Preis entsteht bzw. wer oder was den Preis
festlegt. Dabei wurde insbesondere ausgesagt, dass die Anbietenden selber die Preise
bestimmen und dass die Kosten und Bedingungen der Produktion fiir die Preisbildung
von hoher Relevanz sind, wie die folgenden Beispiele verdeutlichen: ,,die Kosten des
zum Beisp/ &hm irgendeines Produktes werden natiirlich vom jeweiligen Mitarbeiter
() oder Chef festgelegt (.) was ein Produkt kostet™ (Interview S10, Pos. 53) und weiter
,liegt das daran, wie viel der Rohstoff gekostet hat, aus welchen das Produkt ist oder
die Verarbeitung (.) oder die Arbeitskrifte auch, welche es braucht flir die Verarbei-
tung des Produkts® (Interview S2, Pos. 81).

Daneben wurden auch die Gewinnabsichten eines Unternehmens als wichtig er-
achtet, wenn es um das Zustandekommen eines Preises ging: ,,dass man das dann im-
mer noch ein bisschen teurer macht, weil (.) man ja auch Gewinn haben muss* (Inter-
view S16, Pos. 58).

Sowohl fiir die Preisbildung als auch fiir die Ursachen einer Preisverdnderung
wurde insgesamt deutlich, dass die Gewinnabsichten der Unternehmungen in den Vor-
stellungen der Befragten hiufig mit den Kosten und Bedingungen der Produktion ver-
kniipft wurden und dass die {iberwiegende Mehrheit die Vorstellung hat, dass Preise
vorwiegend durch die Angebotsseite festgelegt werden. Diese Ergebnisse zeigen zu-
dem auch, dass die Befragten bereits Vorstellungen zu den Hintergriinden der Ange-
botskurve gemal Brunetti (2017, S. 70-76) mitbringen und damit diverse Vorstellun-
gen zu den Produktionskosten einer Unternehmung haben. Die hiufigen AuBerungen
zu den Gewinnabsichten zeigen auch ein Teilverstdndnis des Gesetzes des Angebotes
(Brunetti, 2017, S. 70-71), wobei jedoch lediglich iiber eine Erh6hung der Preise, nicht
aber tiber eine darauffolgende Mengenausweitung gesprochen wurde. Aulerdem wi-
derspricht die Vorstellung einer alleinigen Preisbestimmung durch die Angebotsseite
den neoklassischen Grundlagen (Brunetti, 2017; Varian, 2016).

Da auf Angebotsseite insbesondere im Rahmen des Lauten Denkens von rund der
Halfte aller Befragten zudem das Werbeverhalten der Anbietenden und deren Wirkung
auf die Konsumierenden angesprochen wurde, waren auch hier kommunikative As-
pekte von Mérkten und Preisen nach Hedtke (2019, S. 151) auszumachen, die tliber die
neoklassischen Konzepte und Theorien hinausgehen.

5.4 Verkniipfung von Angebot und Nachfrage und Beantwortung
der Forschungsfragen

Mit wenigen Ausnahmen konnten die Befragten bei fast allen Fragen Verkniipfungen
zwischen der Angebots- und Nachfrageseite herstellen. Insbesondere bei der Erkla-
rung unterschiedlicher Anbieterpreise und den Ursachen einer Preisverdnderung
wurde das Zusammenspiel von Angebot und Nachfrage héufig angesprochen. Dabei
wurde zumeist beschrieben, dass eine hdhere Nachfrage zu hdheren Preisen fiihrt oder,
dass tiefere Preise zu einer hoheren Nachfrage fiihren und dies wiederum Konsequen-
zen fiir die Einnahmen der Firmen mit sich bringt. Mit einer Ausnahme konnten in den

37



\ Vorstellungen von Schilerinnen und Schilern in WAH

Vorstellungen der Befragten jedoch die darauffolgenden Anpassungsprozesse auf den
Markten im Sinne des Gleichgewichtsprinzips (Brunetti, 2017, S. 76 ff.; Varian, 2016,
S. 3) nicht festgestellt werden. Lediglich eine befragte Person hielt die stetigen Anpas-
sungen zwischen Angebot und Nachfrage deutlich fest: ,,Mehr Angebot, niedrige An-
frage gleich Preis runter (.). Hohe Anfrage, wenig Angebot, Preis hoch. Immer so, egal
was‘ (Interview S15, Pos. 81).

Insgesamt lasst sich mit Blick auf die Forschungsfragen zusammenfassen, dass
diverse Bestimmungsgriinde der Nachfrage wie das Budget, die Bediirfnisse, die
Kommunikation nach au3en, Emotionen, Gewohnheiten und auch Trends in den Vor-
stellungen vorhanden sind. Bei den Bestimmungsgriinden des Angebots waren insbe-
sondere die Kosten und Bedingungen der Produktion und die Gewinnabsichten der
Firmen in den Vorstellungen auszumachen, wobei auch die Konkurrenzpreise und die
Verfligbarkeit der Produkte haufig angesprochen wurden. Die Vorstellungen der Be-
fragten in puncto Preisbildung sind ausgesprochen vielfaltig und reichen von den Ei-
genschaften eines Produktes iiber die alleinige Bestimmung auf Anbieterseite zumeist
aufgrund von Produktionskosten und Produktionsbedingungen, Gewinnabsichten und
Konkurrenzpreisen bis hin zum Zusammenspiel von Angebot und Nachfrage, welches
insbesondere dann in den Vorstellungen ersichtlich war, wenn es um die Ursachen
verschiedener Anbieterpreise ging. Die Vorstellungen zu den Ursachen einer Preisver-
anderung waren ebenso vielfaltig und beinhalteten die Eigenschaften eines Produktes,
die verschiedenen Bestimmungsgriinde des Angebots, den Zusammenhang zwischen
Nachfrage und Preisen sowie das grundsitzliche Zusammenspiel von Angebot und
Nachfrage. Die Folgen einer Preisverdanderung wurden hingegen zumeist aus Sicht der
Nachfragenden erléutert, sodass die Vorstellungen der Befragten Aspekte wie Bediirf-
nisse, Budget, aber auch Trends und Emotionen umfassten.

Es ist festzuhalten, dass damit aus den Daten diverse Vorstellungen, die den ne-
oklassischen Theorien entsprechen (z. B. Bediirfnisse, Zusammenhang von Angebot,
Nachfrage und Preisen, Produktionskosten, Gewinnabsichten) ausgemacht werden
konnen. Allerdings zeigen die Ergebnisse auch, dass die vorhandenen Vorstellungen
nicht eins zu eins die neoklassischen Modelle widerspiegeln. Vielmehr werden einer-
seits zumeist Teilaspekte daraus erliutert, aber auch dariiberhinausgehende, soziooko-
nomische Uberlegungen angestellt (z. B. Kommunikation iiber das Handeln auf Mirk-
ten, Emotionen, Gewohnheiten). Gelegentlich sind zudem eindeutige Vorstellungen
vorhanden, die sich nicht mit den neoklassischen Grundlagen vereinbaren lassen (z.
B. diverse Aussagen zu den Eigenschaften des Produktes oder die alleinige Preisbe-
stimmung durch die Anbietenden).

6 Fazit

Die im Kapitel 5 geschilderten Ergebnissen aus der Studie von Zimmermann [Kaeser]
(2022) zeigen, dass die befragten Schiilerinnen und Schiiler der Sekundarstufe I bereits
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iiber sehr vielféltige und unterschiedliche Vorstellungen zu Markten und Preisen ver-
fiigen. Aus lernpsychologischer Sicht ist es nach Méller (2018, S. 38-48) nun entschei-
dend, dass diese vielfaltigen Vorstellungen bei der Planung und Durchfiihrung von
Unterricht beriicksichtigt werden, sodass unter anderem auch eine optimale, individu-
elle Lernbegleitung ermdglicht werden kann. Die Erkenntnis, dass die Nachfrageseite
ausgepragter in den Vorstellungen vorhanden ist als die Vorstellungen zur Ange-
botsseite (Zimmermann [Kaeser] (2022, S. 68), konnte beispielsweise zur Folge ha-
ben, dass der Angebotsseite im Unterricht entsprechend mehr Aufmerksamkeit gewid-
met wird. Die Erkenntnis, dass die Vorstellungen der befragten Schiilerinnen und
Schiiler iiber die Grundlagen der Neoklassik hinausgehen, koénnte hingegen zur Folge
haben, dass eine pluralistische Bildung gemall Hedtke (2014, S. 84) umgesetzt wird,
indem die Anliegen der soziookonomischen Bildung vermehrt beachtet werden (Zim-
mermann [Kaeser] (2022, S. 71).

Durch die vielfaltigen Ergebnisse der erlduterten Studie wurde deutlich, dass es
fiir das Fach WAH insgesamt wichtig ist, dass sich weitere Studien dem Erforschen
von Vorstellungen von Schiilerinnen und Schiilern annehmen, gerade auch im Hin-
blick auf weitere inhaltliche Themenfelder von WAH. Damit konnen vermehrt Daten
generiert werden, die dann wiederum zur Optimierung des unterrichtlichen Handelns
der Lehrpersonen herangezogen werden konnen (Zimmermann [Kaeser], 2022, S. 71
f).
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